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Metro nabizi obrovsky
potencidl pro vase
reklamni sdéleni

(D) Idedlni cilové skupina
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Statisice cestujicich denné
Prazské metro nabizi obrovsky potencidl pro vase reklamni sdéleni. Denné
cestujici v metru uskutedni statisice cest

(Zdroj: PID)

Bonitni cilova skupina

65 % cestujicich v metru spadé dle socioekonomické analyzy do vysokopfijmovych
tfid AB. 29 % cestuijicich se nachazi v socioekonomické tridé C.

94 % vsech cestuijicich tak tvofi nejvyssi socioekonomické skupina ABC. To je

0 31,5 % vice, nez je promér v celé populaci CR. Metro je tak silné afinitni k oslove-
ni této nejbonitnéj$i a pro vétsinu znacek nejzdsadnéjsi cilové skupiny

(Zdroj: O2 Media)

Zajem o nakupy a médu
68 % viech cestujicich v metru jsou cestujici se zajmem o ndkup médy, elektroniky
a kosmetiky

(Zdroj: O2 Media)

Zajem o informace o bydleni
45 % vech cestujicich v metru se zajiméa o informace spojené s bydlenim, nGkupem

a rekonstrukci nemovitosti & o nabidku hobbymarketu
(Zdroj: O2 Media)

Osloveni nejvétsiho poctu cestujicich v MHD
V metru skondéi vétsina cest, které cestujici v Praze vykonaiji hromadnou dopravou.

Maéte tak jistotu, Ze pravé reklamou v metru oslovite nejvice cestujicich v MHD
(Zdroj: PID)
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(2 Podpora znacky a prodeje

Podpora prodeje

Reklama v metru ovliviiuje ndkupni chovéni oslovenych. Diky blizkosti obchodnich
a ndkupnich center, trafik nebo restauraci rychlého obéerstveni komunikujete

v metru své produkty témér v misté prodeje. Zaroven i v Case, kdy se cestujici

o ndkupu rozhoduji a chtéji nakupovat

Podpora online kampani

Reklama v metru silné podporuje i ndslednou online aktivitu spotfebiteld. Na inter-
net pfivede zdkazniky nejefektivnéji pravé venkovni reklama a reklama v metru
tomuto efektu znaéné napomdahé

Reklamu v metru lidé vidi déle a pamatuji si ji

Vysokou G¢innost reklamy v metru podporuje i efekt tzv. wait marketingu, tj. efekt
komunikace v dobé a misté, kdy lidé na néco éekaji a maiji tedy idedlni moZnost

a &as se reklamé vénovat. To napomdahé vysoké mife zapamatovatelnosti reklam-
niho sdéleni, kterd prekracuje az 50 %. To vie znaéné zvysuje efekt
reklamni kampané v metru

Opakovany a pravidelny zéasah

Cestuijici se v metru s reklamou setkaiji opakované a ve velmi kratkych intervalech,
atoijen béhem jedné jizdy. To znaéné napomdahé efektu reklamnich kampani

a zvysuje to jejich zapamatovatelnost

(3 Flexibilni komunikace

Digitalni reklama

Poprvé mdate moznost vyzkouset i v metru nejmoderné;si digitalni reklamu na
digitélnich CLV. Komunikuijte v pfesny ¢as, mérite vizudly dle potfeby, propaguite
vice produktu najednou, komunikuijte jiny produkt rdno, odpoledne nebo veéer

Navigace

Reklama v metru nabizi moznost kampani pokryvajicich 60 stanic metra, ale i
mensi Uzce zamérenou komunikaci. Je také nenahraditelnym médiem pro navi-
gadni systém pro vase poboéky & provozovny v blizkosti stanic metra

Kreativni FeSeni
| v metru mozete vyuzit CLV ,showcase” a nahradit plakéat pfimo samotnym komu-
nikovanym produktem. Dal$i moZnosti je napriklad vyuZiti lentikularniho tisku
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Reklama pro kazdého
Ceny reklamnich ploch v metru zaéinqiji jiz od 1 000 Ké za 14 dni. Reklamu v metru
si tak mUze dovolit skuteéné témér kazdy

Flexibilni termin kampané

Terminy kampani jsou od 14 dni. MUZete tak komunikovat i od poloviny do polovi-
ny mésice. V pfipadé digitalnich CLV si mUZete sami vybrat termin, od kdy do kdy
chcete komunikovat, a to jiz od jednoho dne

Pokryti celého metra

Pokryvadme 60 z celkovych 61 stanic prazského metra. Svoji komunikaci tak
muZete oslovit jak cestujici v centru mésta, tak i na okraji Prahy. Pfesné dle toho, jak
budete potrebovat

10 roznych formato

Nabizime 10 ruznych formdti ve stanicich a vozech metra. Oslovit cestujici tak
muzete po celou dobu, kdy se pohybuiji v metru. U vstupu, na eskalatorech, na
ndstupistich, v prestupnich koridorech, ve vozech i na vystupu

(@) Data a presné cileni

Chytré planovani kampani na vasi cilovou skupinu

Diky nasemu néstroji BigPlan muZete poprvé i v metru chytfe pldnovat a vyhodno-
covat své kampané na CLV pfimo na vasi cilovou skupinu. Méte tak jistotu, Ze
va$e prostredky jsou vynaloZeny maximalné efektivné

Prehled o vykonu vasi kampané

K CLV kampanim poskytujeme standardni medidlni ukazatele vasi kampané
(Reach, Imprese,Frekvence, GRP, TRP, CPT), na které jste zvykli u ostatnich media-
typu. Mate tak prehled o vykonu vasi komunikace

Z CLV pfimo do mobilu
Konkrétni cilovou skupinu, kterd se pohybuje kolem vasi OOH kampané, s nédmi
muZete oslovit navazujici nabidkou pomoci SMS/MMS remarketingu OOH

www.metrozoom.cz




