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https://www.youtube.com/watch?v=CSI0QLVTp8Y
https://www.youtube.com/watch?v=H1lCRjOstxY
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CLV jako krabi¢ka Tic Tac naplnéné 350 kusy 3D bonbonu
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Plechovky plné bramburkd jako Antuka posetd vice nez Produkty doplnény
souéast komunikovaného vizuélu stovkou tenisovych mic¢ku o redlné byliny

APEROL

Lahev Aperolu, sklenice s namichanym TRAVEL

drinkem a ledem, to vée doplnéné pomerandi Pl&Z uprostfed néstupisté



https://www.youtube.com/watch?v=5ppZgsK2lIQ
https://www.youtube.com/watch?v=_XvFOCJnQYQ
https://www.youtube.com/watch?v=KS7Cnq9wVk8
https://www.youtube.com/watch?v=d2CkooVjR8o&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=ln5loDxTXaA
https://www.youtube.com/watch?v=urUkiVEw-BU
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MANUFAKTURA .
Predstaveni kompletni fady FERRERO ROCHER i
prirodni kosmetiky 259 &okoladovych FERRERO ROCHER témér na dosah ruky cestujicich
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Zimni bunda vystavend stejné Vyloha obchodu pfimo Zapichnuté lyZe ve snéhu,

jako ve vyloze obchodu uprostied ndstupisté rampouchy a namrzlé sklo citylightu
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Misto plakétu jen samotné bunda, Vystavend kosmetika Skuteéna Ferrero Rocher posklddané
doplnéné o polep skla jako souédst plakatu do kuzelu ve vyrezu plakéatu



https://www.youtube.com/watch?v=DBWh50XSvhU
https://www.youtube.com/watch?v=spox1g-v5RM
https://www.youtube.com/watch?v=ZRO5WlE8svk
https://www.youtube.com/watch?v=LY_zPaJNVow
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Predstaveni dvou riznych produktu

SEMTEX

Dynamické& zména dvou neonovych vizuélo

SAZKABET

Hokejista stfili puk pfimo proti sklu



https://www.youtube.com/watch?v=og4nbcxiVuM
https://www.youtube.com/watch?v=qGL50mL5Ex4
https://www.youtube.com/watch?v=8d6-RWhEoHE

|l reklamu v metru
muUZete presné mérit.

% BigPlan

smart OOH planning

Vyuzijte i v metru data a nejmodernéisi technologie pro chytré pldnovani, cileni a méreni vasich kampani. N&$ néstroj BigPlan vyuziva
anonymizovand a agregovand data z mobilni sité O2 v kombinaci s data science a umélou inteligenci. Diky tomu s nim budete moci planovat

ty nejefektivnéjsi metro kampané presné zamérené na vasi cilovou skupinu. Navic ziskéte prehled o medidlnim vykonu své komunikace.

1 Jak BigPlan funguje

a z&jmo miliond uvZivateld
sité O2 na zékladé
souhlasu se zpracovanim
osobnich Gdaji
pro obchodni Géely.
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Tito uZivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mobilni komunikaci,
aktivité na internetu,
pfi nékupech v e-shopech,

fi sledovani TV
nebo pii b&Zné komunikaci
se svym operGtorem.

Tato anonymizované
a agregovand data —
prepoétena na celou populaci
8+ (9 585 960 osob) — jsou se
souhlasem uZivateli vyuZitelna
marketingové pro presné cileni
na konkrétni zdkazniky
= cilové skupiny.
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Pohyb SIM karet kolem
nasich ploch b&hem dne
za praci, nékupy, sportem
a zdbavou ném poskytuje
pfesnou znalost zésahu
kazdého naseho
nosice pravé pro jednotlivé
cilové skupiny,

na které poté moZeme
pFesné planovat
kampané v metru
a poskytnout vém standardni
medidlni ukazatele, na néz jste
zvykli v ostatnich mediatypi
(Reach, Imprese, Frekvence,
GRP, TRP).

2 Vyberte si cilovou skupinu

Planujte a méfte své kampané podle pohlavi, véku, z4jmu, lokality a socioekonomické skupiny cestujicich:

Pohlavi i vek i Zajmy i Lokalita i Socioek ické skupiny
muzi P18+ i auto & moto / bydleni, domécnost, zahrada / Praha i A+B
Zeny i 18-24 i cestovani, kultura / finance / foodies / Praha + Stredocesky kraj i C

i 25-39 i kariéra, vzdélavani, zdravi / ndkupy, méda / i D+E

i 40-49 i rodiny s détmi / sport, hry / telekomunikace /

i 50-59 i pets / drobni podnikatelé

i >60 :

3 Pléanujte a vyhodnocuijte 4 Ziskejte prehled

Zdarma tyto formaty: CITYLIGHTY, DIGITALNi CLV, TUNELY,
METROPOSTERY a ESKALATORY.

REACH

o Celkovy pocet unikétnich kontaktt s kampani
e Zasah cilové skupiny

Planujte
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Vyhodnocujte

=

IMPRESE

¢ Celkovy pocet viech kontaktt s kampani

¢ Na pozadovany BUDGET (max. zé&sah cilové skupiny za pozadovany budget)
* Na pozadované MNOZSTVi NOSICU (max. zésah cilové skupiny
pozadovanym mnozZstvim ploch)

FREKVENCE

o Kolikrét promérné jsou vasi kampani osloveny
osoby v cilové skupiné

¢ Vami preferované plochy BigPlan umi doplnit tak, aby dané kombinace
vzdy generovala maximélni zasah vasi cilové skupiny

TRP

o (Target Rating Point) — celkovy poéet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muze byt zapoditan vicekrét)

e Ziskejte po kampani , post-buy” piehled o medidlnim vykonu
vasi kampané - kolik cestujicich jste oslovili



Metro nabizi jedinecny prostor
pro vase reklamni sdéleni

Idealni cilova skupina

85%
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PFes milion cestujicich za den

Prazské metro denné prepravi az 1,1 milionu cestujicich, které muzete opakované oslovit vasi komunikaci. B€hem mésiéni kampané
muZete zasdhnout az pies 27 milionu cestujicich. Za cely rok 2023 metro prepravilo témér 300 miliond cestujicich.

(Zdroj: PID)

Nejbonitnéjsi cilova skupina
Celych 85 % v3ech cestujicich v metru spadé do nejvyssi a pro vétiinu klientd nejzasadnejsi socioekonomické tfidy ABC.

Metro je tak silné afinitni k osloveni této nejbonitn&jsi a pro vétsinu znadek nejdulezitejsi cilové skupiny.

(Zdroj: O2 Media)

Chytré pldnovani, cileni a méreni podle dat
Diky nasemu néstroji BigPlan mizZete i v metru plédnovat nejefektivnéjsi kampané presné zamérené na vasi cilovou skupinu a ziskat prehled
o medidlnim vykonu vasi komunikace. Kolik cestujicich ji vidélo, jak &asto se s ni setkali nebo kolik procent vasi cilové skupiny jste oslovili.

V metru oslovite nejvétsi poéet cestujicich v MHD

V metru skonéi vétina cest, které cestujici v Praze vykonaji méstskou hromadnou dopravou. Mdte tak jistotu, Ze prévé reklamou v metru
oslovite nejvice cestujicich v MHD.

(Zdroj: PID)

Podpora znacky a prodeje
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Podpora prodeje

Reklama v metru silné ovliviivje nédkupni chovani oslovenych. Denné muzete oslovit az 1,1 milionu cestujicich a i diky blizkosti
obchodnich a nékupnich center, trafik, obchod a restauraci komunikujete v metru své produkty téméF v misté prodeje.
Zéroveri i v &ase, kdy se cestujici o ndkupu rozhoduji a chtéji nakupovat. Ziskeijte tak vyhodu pfed konkurenci.

Podpora online kampani
Reklama v metru silné podporuje i ndslednou online aktivitu spotiebiteld. Na internet privede zakazniky nejefektivnéji pravé venkovni
reklama a reklama v metru tomuto efektu znaéné napoméha.

Reklamu v metru lidé vidi dlouho, pravidelné a opakované
Cestujici v metru vasi reklamu vidi dlouho a setkavaii se s ni opakované a ve velmi krétkych intervalech. A to i jen béhem jedné jediné jizdy.
To znaéné napomdhd efektu vasi komunikace a zvy3uje jeji zapamatovatelnost a G&innost.

Flexi
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bilni komunikace

Maximélné flexibilni komunikace
Komunikuijte s nami 14 dni, cely mésic nebo diky digitalnim citylightim flexibilné jiz od jednoho dne. Objedneite si tfeba jen jeden kus
nékterého z nasich nosiél nebo vyuzijte nékterou z nasich siti & zvyhodnénych baliko.

Vsude tam, kde potfebujete byt vidét

Oslovujte s ndmi cestujici po celou dobu, kdy se pohybuji v metru. U vstupu do metra, ve vestibulech, na eskalétorech, na néstupistich,
v prestupnich koridorech, ve vozech i na vystupu. Komunikuijte na viech linkéch A, B i C nebo tieba jen na vybrané z nich.

Pfesné tam, kde potiebujete byt vidét.

Po celé Praze véetné centra mésta

Diky reklamé v metru mizete efektivné komunikovat po celé Praze véetné nejuziiho centra mésta. Planovat s ndmi mizete

jak velké kampané pokryvaiici celé metro a doslova tak i celou Prahu, tak i Gzce zaméfenou navigaéni komunikaci na podporu
vasich provozoven v blizkosti nékteré ze stanic metra.

Digitéini CLV - nové dimenze reklamy v metru

Digitélni CLV vém poskytuiji zcela nové moznosti komunikace. Pfedstavte si chytré online digitalni nosice, které vam diky technologiim
a datdm umoziiuji nejmodernéjsi prezentaci vasich produkti a znacek, a s tim spojené nové moznosti pro planovani, cileni a kreativni
fedeni vasich kampani.





