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https://www.youtube.com/watch?v=kjain2APwzM
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8 synchronnich digi CLV tvorici .
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CITYLIGHTY
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https://www.youtube.com/watch?v=CSI0QLVTp8Y
https://www.youtube.com/watch?v=H1lCRjOstxY
https://www.youtube.com/watch?v=w50Ks7QgBPA

ADIDAS

Tenisky dopliiuji stejnobarevné
kvétiny pFipravené na miru floristkou

TICTAC

CLV jako krabi¢ka Tic Tac naplnéné 350 kusy 3D bonbonu

S NOVOU
VYBAVOU OD

SPORTOBCHOD

Antuka poseté vice nez
stovkou tenisovych mic¢ku

PHILIPS

Od strnisté po prales
0Od knira po kulky

Zasttihuje, aruje a hoi.
Blizko ki3, bez rizika podrzr,
Na tvafi 1 tam d

PHILIPS

Zastrihl i plakat CLY,
kde vystavil své holici strojky

PHILIPS

Obfi maketa zubu a kartacku v CLV


https://www.youtube.com/watch?v=5ppZgsK2lIQ
https://www.youtube.com/watch?v=KS7Cnq9wVk8
https://www.youtube.com/watch?v=ln5loDxTXaA

COCACOLA -
Diky zrcadlu v CLV
se kazdy mohl stat Santou

PARFEM VAI.ENTIN(;!\“

Jak voni novy parfém, si mohl kazdy vyzkouset'jen pfilozenim ruky k CLV

TE SE A RELAXUJTE
mz\f%ling;ﬂy Al

NA CERSTVEM
PRASANU?

COI.UMBIA

Zimni bunda vystavend stejné
jako ve vyloze obchodu

RITUALS

Vyloha obchodu pfimo
uprostied ndstupisté

SPORTISIMO

Zapichnuté lyZe ve snéhu,
rampouchy a namrzlé sklo citylightu

TVURCE | |
KOUZEL !\ﬁ(“ H i
OKAMZIKU

NOVA
HOM 2! sy
WESOLLECTION
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COLUMBIA RITUALS "FERRERO ROCHER

Misto plakétu jen samotné bunda, Vystavend kosmetika Skuteénd Ferrero Rocher posklddané
doplnéné o polep skla jako souéast plakatu do kuzelu ve vyrezu plakétu



https://www.youtube.com/watch?v=ZRO5WlE8svk
https://www.youtube.com/watch?v=LY_zPaJNVow
https://www.youtube.com/watch?v=y9Vcde8Y0-M
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DM DROGERIE '

Predstaveni dvou ruznych produktu

SAZKABET

Hokejista stfili puk pfimo proti sklu



https://www.youtube.com/watch?v=og4nbcxiVuM
https://www.youtube.com/watch?v=qGL50mL5Ex4
https://www.youtube.com/watch?v=8d6-RWhEoHE

|l reklamu v metru
muUZete presné mérit.

% BigPlan

smart OOH planning

Vyuzijte i v metru data a nejmodernéisi technologie pro chytré pldnovani, cileni a méreni vasich kampani. N&$ néstroj BigPlan vyuziva
anonymizovand a agregovand data z mobilni sité O2 v kombinaci s data science a umélou inteligenci. Diky tomu s nim budete moci planovat

ty nejefektivnéjsi metro kampané presné zamérené na vasi cilovou skupinu. Navic ziskéte prehled o medidlnim vykonu své komunikace.

1 Jak BigPlan funguje
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a z&jmo miliond vZivateld
sité O2 na zékladé
souhlasu se zpracovanim
osobnich Gdaji
pro obchodni Géely.

Tito uZivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mobilni komunikaci,
aktivité na internetu,
pfi nékupech v e-shopech,

fi sledovani TV
nebo pii b&Zné komunikaci
se svym operGtorem.

Tato anonymizované
a agregovand data —
prepoétena na celou populaci
8+ (9 585 960 osob) — jsou se
souhlasem uZivatel vyuZitelnd
marketingové pro presné cileni
na konkrétni zdkazniky
= cilové skupiny.

Pohyb SIM karet kolem
nasich ploch b&hem dne
za praci, nékupy, sportem
a zdbavou ném poskytuje
pfesnou znalost zésahu
kazdého naseho
nosice pravé pro jednotlivé
cilové skupiny,

na které poté moZeme
pFesné planovat
kampané v metru
a poskytnout vém standardni
medidlni ukazatele, na néz jste
zvykli u ostatnich mediatypi
(Reach, Imprese, Frekvence,
GRP, TRP).

2 Vyberte si cilovou skupinu

Planujte a méfte své kampané podle pohlavi, véku, z4jmu, lokality a socioekonomické skupiny cestujicich:

Pohlavi i vek i Zajmy i Lokalita i Socioek ické skupiny
muzi P18+ i auto & moto / bydleni, domécnost, zahrada / Praha i A+B
Zeny i 18-24 i cestovani, kultura / finance / foodies / Praha + Stiedocesky kraj i C

i 25-39 i kariéra, vzdélavani, zdravi / ndkupy, méda / i D+E

i 40-49 i rodiny s détmi / sport, hry / telekomunikace /

i 50-59 i pets / drobni podnikatelé

i >60 :

3 Pléanujte a vyhodnocuijte 4 Ziskejte prehled

Zdarma tyto formaty: CITYLIGHTY, DIGITALNi CLV, TUNELY,
METROPOSTERY a ESKALATORY.

REACH

o Celkovy pocet unikétnich kontaktt s kampani
e Zasah cilové skupiny

Planujte

e}
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Vyhodnocujte

=

IMPRESE

¢ Celkovy pocet viech kontaktt s kampani

¢ Na pozadovany BUDGET (max. zé&sah cilové skupiny za pozadovany budget)
* Na pozadované MNOZSTVi NOSICU (max. zésah cilové skupiny
pozadovanym mnozZstvim ploch)

FREKVENCE

o Kolikrét promérné jsou vasi kampani osloveny
osoby v cilové skupiné

¢ Vami preferované plochy BigPlan umi doplnit tak, aby dané kombinace
vzdy generovala maximélni zasah vasi cilové skupiny

TRP

o (Target Rating Point) — celkovy poéet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muze byt zapoditan vicekrét)

e Ziskejte po kampani , post-buy” piehled o medidlnim vykonu
vasi kampané - kolik cestujicich jste oslovili



Metro nabizi jedinecny prostor
pro vase reklamni sdéleni

Idealni cilova skupina

P¥es milion cestujicich za den

Prazské metro denné prepravi az 1,19 milionu cestujicich, které muZete opakované oslovit vasi komunikaci.

Béhem mésiéni kampané muzZete zasdhnout az pres 28,4 milionu cestujicich. Za cely rok 2024 metro prepravilo

pres 311 milionu cestuijicich.

(Zdroj: PID)

Nejbonitnéjsi cilova skupina

Celych 85 % vsech cestujicich v metru spadd do nejvyssi a pro vétsinu klientt nejzasadneisi socioekonomické tridy ABC.
Metro je tak silné afinitni k osloveni této nejbonitnéjsi a pro vétiinu znadek nejdulezite;si cilové skupiny.

(Zdroj: O2 Media)

Oslovite cestujici z celé Prahy i okoli
Reklamou v metru efektivné oslovite cestujici po celé Praze véetné centra mésta. Uéinné zasdhnete i ty, ktefi do Prahy
prijizdéji za praci, studiem, ndkupy &i zdbavou.

Podpora znacky a prodeje
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Podpora prodeje

Reklama v metru silné ovliviiuje ndkupni chovéni oslovenych. Denné muzZete oslovit az 1,1 milionu cestujicich a i diky
blizkosti obchodnich a ndkupnich center, trafik, obchodi a restauraci komunikujete v metru své produkty téméF v misté
prodeje. Zaroven i v éase, kdy se cestujici o ndkupu rozhoduji a chtéji nakupovat. Ziskejte tak vyhodu pred konkurenci.

Podpora online kampani
Reklama v metru silné podporuije i naslednou online aktivitu spotiebitelt. Na internet pfivede zdkazniky nejefektivnéji
prévé venkovni reklama a reklama v metru tomuto efektu znaéné napomdha.

Reklamu v metru lidé vidi dlouho, pravidelné a opakované
Cestujici v metru vasi reklamu vidi dlouho a setkdvaiji se s ni opakované a ve velmi krétkych intervalech. A to i jen b&hem
jedné jediné jizdy. To znaéné napomdha efektu vasi komunikace a zvy3uije jeji zapamatovatelnost a G&innost.

Flexibilni komunikace
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Maximéiné flexibilni komunikace
Komunikujte s némi 14 dni, cely mésic nebo diky digitalnim citylightom flexibilné jiZ od jednoho dne. Objedneite si tieba
jen jeden kus nékterého z nadich nosiét nebo vyuZijte nékterou z nasich siti & zvyhodnénych balicku.

Vsude tam, kde potrebujete byt vidét

Oslovuijte s nédmi cestujici po celou dobu, kdy se pohybuji v metru. U vstupu do metra, ve vestibulech, na eskalatorech,
na néstupistich, v prestupnich koridorech, ve vozech i na vystupu. Komunikujte na viech linkach A, B i C nebo tfeba
jen na vybrané z nich. Pfesné tam, kde potrebujete byt vidét.

Po celé Praze véetné centra mésta

Diky reklamé v metru muZete efektivné komunikovat po celé Praze véetné nejuzsiho centra mésta. Planovat s nédmi
muZete jak velké kampané pokryvaijici celé metro a doslova tak i celou Prahu, tak i 6zce zaméfenou navigaéni
komunikaci na podporu vasich provozoven v blizkosti nékteré ze stanic metra.





