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Jediné sit
reklamy v metru REKLAMA V METRU DIGITALNI CLV
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Planujte své kampané
na CLV v metru chytre.

% BigPlan

smart OOH planning

MetroZoom poprvé do metra pfinési redlné data o pohybu cestujicich, kierd muZete vyuzit pro chytré a presné planovani

vasich kampani. S vyuZitim big dat mobilniho operdtora zndme toky viech typu cestujicich kolem nasich CLV ploch v kazdé
stanici metra, v kazdou denni dobu, kazdy den v tydnu. Diky nasemu néstroji BigPlan jsme tak schopni i v metru sestavovat
nejefektivnéjsi kampané presné pro vasi cilovou skupinu a poskytnout vém k ni standardni mediélni ukazatele:
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BigPlan vyuziva big data

a zajmo miliond uzivateld
sité O2 na zdkladé
souhlasu se zpracovanim
osobnich Gdaji
pro obchodni Géely.
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Tito uzivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mobilni komunikaci,
aktivit® na internetu,
pfi nékupech v e-shopech,
pri sledovani TV
nebo pii b&Zné komunikaci
se svym operdatorem.
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Tato anonymizované
a agregovand data —
prepoctena na celou populaci
8+ (9 585 960 osob) — jsou se
souhlasem uZivatel vyuZitelna
marketingové pro presné cileni

na konkrétni zékazniky
= cilové skupiny.

Planovat a vyhodnocovat své kampané muzete na tyto cilové skupiny:

Pohyb SIM karet kolem
nasich CLV ploch b&hem dne
za praci, ndkupy, sportem
a zdbavou, ndm poskytuje
pfesnou znalost zésahu
kazdého naseho
nosice pravé pro jednotlivé
cilové skupiny,

na které poté moZzeme
pFesné planovat
kampané& v metru
a poskytnout vém standardni
medidlni ukazatele, na néz jste
zvykli u ostatnich mediatyp0

(Reach, Imprese, Frekvence,

GRP, TRP, CPT).

Pohlavi Vék Zajmy Lokalita Socioekonomické skupiny
muzi 8+ auto & moto Praha )
Zeny 18+ bydleni, domdcnost, zahrada Praha + Stfedoéesky kraj C
18-24 cestovani, kultura D+E
25-39 finance
40-49 foodies
50-59 kariéra, vzdélavani, zdravi
> 60 nakupy, méda
rodiny s d&tmi
sport, hry
telekomunikace
pets
drobni podnikatelé

Medialni hodnoty:

Data o vykonu vasi kampané:

REACH

Celkovy poéet unikatnich kontaktd s kampani

Zasah cilové skupiny

IMPRESE

Celkovy poéet viech kontaktl s kampani

FREKVENCE

Kolikrat promérné jsou reklamni kampani zasazeny

osoby v cilové skupiné

TRP

(Target Rating Point) — Celkovy poéet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muze byt zapoéitan vicekrat)

CPT

(Cost Per Thousand) — Cena za tisic oslovenych

kontaktu (v K&)

Chytré planovani vasich kampani:

Planovéani kampani pomoci néstroje BigPlan spoéiva ve schopnosti algoritmu porovnat

miliardy moZnych kombinaci CLV ploch a vyhledat takovou, kterd dodé maximélni mozny
vykon vasi kampani. BigPlan hleda takovou kombinaci CLV, kterd zajisti co nejvy3si pocet
unikdtnich zasaht pozadované cilové skupiny:

Planovat a vyhodnocovat mizZete zdarma od péti libovolnych
citylight ploch, véetné digitalnich

Véami preferované plochy BigPlan umi doplnit tak, aby dané kombinace
vzdy generovala maximalni zésah vasi cilové skupiny

Planovat miZete na poZadované mnozstvi nosiét (maximalni reach),
na pozadovany zésah (fixni reach) nebo pozadovany rozpoéet (budget reach)

Planovéani mozZete optimalizovat nejen na Reach 1+, tedy co nejvétsi pocet
unikdtnich zasahu, ale i na Reach 3+, 5+ a 8+ (napf. co nejvétsi pocet zasahu
s frekvenci minimalné 3. Do hodnot se tak zapoctou jen ty osoby, kieré vasi
kampaii vidély minimalné 3x)

Funkce storytelling — BigPlan umi nakombinovat CLV plochy do kampané tak,
abyste vasi cilové skupiné mohli s co nejvétiim zasahem odkomunikovat vice
na sebe navazujicich motivi



Metro nabizi obrovsky potencial
pro vasi reklamni komunikaci

Idealni cilova skupina

Statisice ¢ jicich denné
Prazské metro nabizi obrovsky potencidl pro vase reklamni sdéleni. Denné metro pfepravi statisice cestujicich.
(Zdroj: PID)

Bonitni cilova skupina

65 % cestuijicich v metru spada dle socioekonomické analyzy do vysokopfijmovych fiid AB. 29 % cestujicich se nachazi v socioekonomické
tiidé C. 94 % v3ech cestujicich tak tvori nejvy3si socioekonomické skupina ABC. To je o 31,5 % vice, nez je prumér v celé populaci CR.
Metro je tak silné afinitni k osloveni této nejbonitnéjsi a pro vétsinu znadek nejzasadnéii cilové skupiny.

(Zdroj: O2 Media)

Zéajem o ndkupy a médu

68 % 68 % viech cestujicich v metru jsou cestujici se zdjmem o ndkup médy, elekironiky a kosmetiky.
° (Zdroj: O2 Media)

V metru oslovite nejvétsi poéet cestujicich v MHD

V metru skonéi vétiina cest, které cestujici v Praze vykonaiji hromadnou dopravou. Maéte tak jistotu, Ze pravé reklamou v metru

oslovite nejvice cestujicich v MHD.

(Zdroj: PID)
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Podpora znacky a prodeje

Podpora prodeje
Reklama v metru ovliviiuje ndkupni chovéni oslovenych. Diky blizkosti obchodnich a nékupnich center, trafik nebo restauraci rychlého
obéerstveni komunikujete v metru své produkty téméF v misté prodeje. Zaroveri i v &ase, kdy se cestujici o nakupu rozhoduiji a chtéji nakupovat.

Podpora online kampani
Reklama v metru silné podporuje i ndslednou online aktivitu spotiebitelt. Na internet pfivede zdkazniky nejefektivnéji pravé venkovni reklama,
a reklama v metru tomuto efekiu znaéné napomdha.

Reklamu v metru lidé vidi déle a pamatuiji si ji
Cestujici v metru stravi promérné 17 minut béhem jedné jizdy. Efekt tzv. wait marketingu, 1j. efekt komunikace v dobé& a misté,
kdy lidé na néco &ekaii, a maiji tak idealni moZnost a &as se reklamé vénovat, znaéné podporuije vysokou Géinnost reklamy v metru.

Opakovany a pravidelny zasah
Cestujici se s reklamou v metru setkaji opakované a ve velmi krétkych intervalech, a to i jen b&hem jedné jizdy.
To znaéné napomdha efekiu reklamnich kampani a zvy3uje to jejich zapamatovatelnost.
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Flexibilni komunikace

Navigace
Reklama v metru nabizi moznost kampani pokryvaijicich 60 stanic metra, ale i men3i 6zce zamérenou komunikaci.
Je také nenahraditelnym médiem pro navigaéni systém pro vase pobocky &i provozovny v blizkosti stanic metra.

Kreativni feSeni
Vyuzijte showcase CLV a vytvorite z CLV vylohu se skuteénym produktem nebo vyuZijte lentikulérni tisk a méfite motivy dle toho,
z jakého Uhlu se cestujici na plochu divaii.

Reklama pro kazdého
Ceny reklamnich ploch v metru zaéinaii jiz od 1 000 K& za 14 dni. Reklama v metru je tak vhodné a efektivni i pro klienty
s omezenym rozpoctem.

Flexibilni termin kampané
Terminy kampani jsou od 14 dni. MizZete tak komunikovat i od poloviny do poloviny mésice. V pfipadé digitalnich CLV
si mUZete sami vybrat termin, od kdy do kdy chcete komunikovat, a to jiz od jednoho dne.
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