|l reklamu v metru
muUZete presné mérit.

% BigPlan

smart OOH planning

MetroZoom do metra pfinési redlné data, kterd moZete vyuZit pro chytré a presné planovani, cileni a méreni vasich kampani.
Diky nademu néstroji BigPlan muzZete tak i v metru sestavovat nejefektivnéjsi kampané presné zamérené na vasi cilovou skupinu
a ziskat prehled o medialnim vykonu vasi komunikace, stejné jako u TV nebo online reklamy:
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BigPlan vyuzivé big data

z chovéni, pohybu
a z@jmo vZivateld
sité O2 na zékladé

souhlasu se zpracovéanim
osobnich Gdaju

pro obchodni Géely.
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Tito uZivatelé generuji obrovské
mnozstvi dat o své poloze,
mol komunikaci,
aktivit® na internetu,
pfi nékupech v e-shopech,
pii sledovani TV
nebo pii b&Zné komunikaci
se svym operGtorem.
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Tato anonymizované
a agregovand data —
prepoétena na celou populaci
8+ (9 585 960 osob) — jsou se
souhlasem vzivateld vyuzitelnd
marketingové pro presné cileni

na konkrétni zdkazniky
= cilové skupiny.
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Pohyb SIM karet kolem
nasich ploch béhem dne
za praci, nékupy, sportem
a zabavou, ndm poskytuje
presnou znalost zésahu
kazdého naseho
nosice pravé pro jednotlivé
cilové skupiny,

na které poté mbZeme
presné planovat
kampané v metru
a poskytnout vém standardni
medidlni ukazatele, na néz jste
zvykli u ostatnich mediatypt
(Reach, Imprese, Frekvence,
GRP, TRP, CPT).

Zasdhnéte presné vasi cilovou skupinu podle pohlavi, véku, zajmu, lokality a socioekonomické skupiny:

Pohlavi Vék Zajmy Lokalita Socioekonomické skupiny
muzZi 8+ auto & moto Praha A+B
Zeny 18+ bydleni, doméacnost, zahrada Praha + Stfedoéesky kraj C
18-24 cestovani, kultura D+E
25-39 finance
40-49 foodies
50-59 kariéra, vzdélavéani, zdravi
>60 nékupy, méda
rodiny s détmi
sport, hry
telekomunikace
pets
drobni podnikatelé

Medialni hodnoty: Planujte své kampané chyt¥e:

Ziskeijte prehled o vykonu vasi kampané:

REACH

Celkovy poéet unikatnich kontaktd s kampani
Zasah cilové skupiny

Planovéani kampani pomoci néstroje BigPlan spoéiva ve schopnosti algoritmu porovnat
miliardy moZnych kombinaci CLV a digitélnich CLV a vyhledat takovou, kterd dodé
maximélni mozny vykon vasi kampani. BigPlan hledé takovou kombinaci, které zaijisti
co nejvyssi podet unikatnich zasaht pozadované cilové skupiny:

Planovat a vyhodnocovat mizZete zdarma od péti libovolnych

IMPRESE citylight ploch, véetné digitalnich
Celkovy poéet viech kontaktl s kampani

Véami preferované plochy BigPlan umi doplnit tak, aby dané kombinace
FREKVENCE O vzdy generovala maximdlni zasah vasi cilové skupiny

Kolikrat promérné jsou reklamni kampani zasazeny
osoby v cilové skupiné

TRP

(Target Rating Point) — Celkovy poéet kontaktt
s kampani v % v konkrétni cilové skupiné
(jednotlivec muze byt zapoéitan vicekrat)

CPT

(Cost Per Thousand) — Cena za tisic oslovenych
kontaktu (v K&)

Planovat miZete na poZadované mnozstvi nosiét (maximalni reach),
na pozadovany zésah (fixni reach) nebo pozadovany rozpoéet (budget reach)

Planovéani mozZete optimalizovat nejen na Reach 1+, tedy co nejvétsi pocet
unikdtnich zasahu, ale i na Reach 3+, 5+ a 8+ (napf. co nejvétsi pocet zasahu
s frekvenci minimalné 3. Do hodnot se tak zapoctou jen ty osoby, kieré vasi
kampaii vidély minimalné 3x)

Ziskate prehled o medidlnim vykonu vasi kampané,
stejné jako u TV nebo online komunikace





